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Die Herausforderung: 
SEO-Analyse ohne KI
Unsere Datenquellen wachsen, aber unsere Analyse-Prozesse sind noch 

aus dem Jahr 2015.

10:35



Das Google-Search-Console-Problem
Die Google Search Console ist das zentrale Tool für jeden SEO-Manager – und gleichzeitig eines der frustrierendsten. Die Limitierungen sind bekannt, aber ihre 

Auswirkungen auf den Analyse-Alltag werden selten explizit benannt.

Begrenzung 1: Zeitfenster

Die Search Console liefert Daten für maximal 

16 Monate. Ein Vergleich von "Weihnachten 

2023 vs. 2024 vs. 2025" ist direkt in der GSC 

schlicht nicht möglich.

Begrenzung 2: Datenmenge

Der direkte Export ist auf 1.000 Zeilen 

begrenzt. Für eine Website mit tausenden 

indexierten Seiten ist das ein Bruchteil der 

relevanten Daten.

Begrenzung 3: Nutzlose Roh-Exporte

Ein CSV mit 50.000 Zeilen an Keyword-Daten 

ist kein Insight – es ist Rohmaterial ohne 

Kontext, Segmentierung oder 

Handlungsempfehlungen.
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The great Decoupling - AI-Overviews

https://ahrefs.com/blog/the-great-decoupling/ 

Welcome to the world of „Zero-Click-SEO“

https://ahrefs.com/blog/the-great-decoupling/


Das Google-Search-Console-Problem
Die Google Search Console ist das zentrale Tool für jeden SEO-Manager – und gleichzeitig eines der frustrierendsten. Die Limitierungen sind bekannt, aber ihre 

Auswirkungen auf den Analyse-Alltag werden selten explizit benannt.

Limit 1: Zeitfenster

Die Search Console liefert Daten für maximal 

16 Monate. Ein Vergleich von "Weihnachten 

2023 vs. 2024 vs. 2025" ist direkt in der GSC 

schlicht nicht möglich.

Limit 2: Datenmenge

Der direkte Export ist auf 1.000 Zeilen 

begrenzt. Für eine Website mit tausenden 

indexierten Seiten ist das ein Bruchteil der 

relevanten Daten.

Limit 3: .csv Export in Tabs

Beim Download der Daten direkt aus der 

Google Search Console, kannst du leider 

relevante Fragestellungen nicht beantworten, 

da der Download in Tabs stattfindet
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#2 Herausforderung: Verschiedene Datenquellen

Hinweis: Jede dieser Quellen hat ihr eigenes Interface, ihr eigenes Export-Format und ihre eigene Logik. Die Verknüpfung dieser Daten erfordert manuelles 
Matching über URL-Keys in Excel oder Looker Studio. Das dauert Stunden.

Google Search Console
Was passiert in der organischen Suche? Klicks, 

Impressions, CTR, Position.

1

GA4
Was passiert nach dem Klick? Engagement, 

Conversions, Bounce Rate.

3

DataForSEO
Welche SERP-Features gibt es? Gibt es AI-Overviews für 

meine Keywords?

5

SISTRIX / Ahrefs / Semrush
Wie entwickelt sich die Sichtbarkeit im Vergleich zum 

Wettbewerb? Keywords, Backlinks, Domainanalyse

2

Screaming Frog
Technische & Content-Analyse, Indexierung,  Crawl-

Fehler, Canonical-Probleme, Schema-Markup, Title, 

Description, H1

4

Rankscale, PeecAI, Otterly, Sistrix AI / 
Chatbot
Wie sieht die GEO-Visibility aus? Sentiment

6
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The great Decoupling - AI-Overviews

https://ahrefs.com/blog/the-great-decoupling/ 

https://ahrefs.com/blog/the-great-decoupling/
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Search Console Sistrix

Bei welchen Top 10 Seminar-
Keywords sind wir laut Sistrix auf 
Platz 1 und wie haben sich hier im 
3-Monatsvergleich Impressionen 

und Klicks verändert
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Search Console Sistrix

Talk to you Data: „Wie du mit 
SEO-Tools„ über das „MCP“ 
mit Claude & Co. verbindest

https://claude.ai/chat/1c017d7a-9f90-4f0e-a9bc-4f3bd9cfcd00 

https://claude.ai/chat/1c017d7a-9f90-4f0e-a9bc-4f3bd9cfcd00


https://claude.ai/public/artifacts/304cec02-320b-4dc7-bfe3-ffbc34619538 

https://claude.ai/public/artifacts/304cec02-320b-4dc7-bfe3-ffbc34619538
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The great Decoupling - AI-Overviews

https://ahrefs.com/blog/the-great-decoupling/ Was sind UTM-Parameter in Google Analytics?

https://ahrefs.com/blog/the-great-decoupling/


Was für relevante Analysen interessant wäre?

Natürlichsprachige 
Abfragen
Fragen in normaler Sprache an unsere Daten 

stellen, ohne API-Kenntnisse oder SQL.

Kombination 
verschiedener Tools
Daten aus GSC, SISTRIX, GA4, DataForSEO 

und ggf. weiteren Quellen für SEO-Analysen 

zusammenführen.

Verschiedene 
Perspektiven 
Nicht nur "was ist passiert", sondern "warum 

ist es passiert" und "was sollten wir tun“ -> 

Avinash

Strukturierte Interpretation
Nicht nur Data sondern Hypothesen, 

Optimierungen, Priorisierungen und 

Handlungsempfehlungen.

Regelmäßigkeit und 
Reproduzierbarkeit
Reporting, das jeden Monat in konsistenter 

Qualität entsteht – als wiederholbarer 

Prozess.

C-Level
Ergebnisse, die sowohl für das SEO-Team als 

auch für das Management-Level verständlich 

und relevant sind.



Model Context Protocol:  
Warum das MCP so 
interessant ist?
MCP ist USB-C für KI – ein offenes Protokoll, das  viele SEO-Tools mit 

Claude verbindet.

10:45



Definition: Was ist das MCP?
Das Model Context Protocol (MCP) ist ein offenes Protokoll, der von Anthropic entwickelt 
wurde und  über standardisierte Server (MCP-Server)  mit externen Datenquellen und Tools 
verbindet. Technisch basiert MCP auf JSON-RPC 2.0 und ermöglicht es KI-Modellen, zur 
Laufzeit Tools aufzurufen und Kontext zu beziehen – statt auf statische Exporte oder 
Halluzinationen angewiesen zu sein.

MCP ist wie USB-C für KI. Bevor USB-C existierte, brauchte man für jedes Gerät einen 
anderen Stecker und ein anderes Kabel. MCP löst das analoge Problem in der KI-Welt. 
Beispiel MCP-Server sind: Sistrix, Semrush, GSC, GA4 aber auch Tools, wie Notion 
oder Slack

https://www.sistrix.com/api/connection-to-chatbot-ai/
https://developer.semrush.com/api/basics/semrush-mcp/
https://github.com/AminForou/mcp-gsc
https://developers.google.com/analytics/devguides/MCP?hl=de
https://developers.notion.com/docs/mcp
https://docs.slack.dev/ai/mcp-server/#available-tools
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Fähigkeiten des Model Context Protocol (MCP)

29

(1) Standardisierte Integration von externen Tools und Daten: MCP kann 

LLMs mit externen Datenquellen (wie Datenbanken, APIs, ) und Tools (wie 

Code-Ausführungsumgebungen, Bildgeneratoren) zu verbinden. 
(2) Erweiterung der KI-Fähigkeiten während der Laufzeit: MCP ermöglicht 

es KI-Modellen, während ihrer Nutzung auf aktuelle Informationen 

zuzugreifen und Aktionen in ihrer Umgebung durchzuführen 

(3) Interoperabilität: Durch die Standardisierung der Kommunikation können 

verschiedene KI-Anwendungen (Clients) nahtlos mit einer Vielzahl von 

MCP-Servern interagieren, unabhängig davon, wer die Komponenten 

entwickelt hat.



Architektur: Wie MCP funktioniert?

MCP-Server
Die Tool-Provider. Sie stellen Kontext und 

Funktionalität bereit und kommunizieren mit den 
darunterliegenden APIs. 

z.B. über „https://api.sistrix.com/mcp/" 

┌─────────────────────────────────────────────────────┐	
│ HOST (Claude Desktop / ChatGPT / IDE)               │	
│ ┌─────────────────────────────────────────────┐     │	
│ │ MCP CLIENT (Connector im Host)              │     │	
│ │ Spricht JSON-RPC 2.0 über:                  │                 
│     	
│ └──────────────┬──────────────────────────────┘     │	
└─────────────────┼───────────────────────────────────┘	
                  │	
    ┌─────────────▼──────────────┐	
    │ MCP SERVER                 │	
    │ (z.B. SISTRIX, GSC, GA4,  │	
    │ DataForSEO, Ahrefs)        │	
    └─────────────┬──────────────┘	
                  │	
    ┌─────────────▼──────────────┐	
    │ DATEN-LAYER                │	
    │ (APIs / Datenbanken /      │	
    │ lokale Dateien)            │	
    └────────────────────────────┘

Hosts
Die KI-Anwendungen, die der 
Nutzer sieht – Claude Desktop 

oder ChatGPT

Clients
Die MCP-Verbindungen innerhalb des 

Hosts. Jeder Client hält eine 1:1-
Verbindung zu einem einzelnen MCP-

Server. Der Client übersetzt die Anfrage in 
eine standardisierte MCP-Nachricht an den 

Server



Installation: Wie integriere 
ich einen MCP-Sever?
Hier brauchst du Ausdauer und KI-Unterstützung

10:50
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Sistrix MCP Server integration

Integration Sistrix MCP-Server in Claude
(1) Ziel: Integration Sistrix MCP-Server in 

Claude
(2) Schritt 1: Installiere die Claude Desktop App
(3) Schritt 2: node.js installieren und installieren
(4) Schritt 3: Sistrix API-Key generieren - hier
(5) Ressourcen: Hier die Informationen, wie du 

das Schritt für Schritt (Sistrix) machst und 
hier ein Prompt der dir hilft dich Schritt für 
Schritt durch die Integration zu führen

(6) Tipp: Hier mehr zur Integration der GSC in 
Claude und hier von Jens Polomski

https://nodejs.org/en
https://app.sistrix.com/account/api
https://www.sistrix.com/api/connection-to-chatbot-ai/
https://regex101.com/r/9wTZvd/1
https://apify.com/smacient/gsc-mcp-worker/api/mcp
https://snipki.de/videos/claude-analysiert-deine-seo-daten-mcp-machts-moeglich/
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Prompt Integration Sistrix MCP-Server in Claude

https://gemini.google.com/app/281f20d0aa546f47 

npx mcp-server-sistrix

https://gemini.google.com/app/281f20d0aa546f47


Integration: Wie installiere ich MCP?
Sistrix
Die Konfiguration erfolgt über die Datei claude_desktop_config.json. Jeder MCP-Server wird als Eintrag im mcpServers-Objekt definiert:

{	
  "mcpServers": {	
    "sistrix": {	
      "command": "npx",	
      "args": [	
        "mcp-remote",	
        "https://api.sistrix.com/mcp/",	
        "--header",	
        "Authorization: Bearer DEIN_API_KEY"	
      ]	
    },	



Integration: Wie installiere ich MCP?
DataforSEO
Die Konfiguration erfolgt über die Datei claude_desktop_config.json. Jeder MCP-Server wird als Eintrag im mcpServers-Objekt definiert:

{	
  "mcpServers": {	
    "dataforseo": {	
      "command": "npx",	
      "args": ["@dataforseo/mcp-server"],	
      "env": {	
        "DATAFORSEO_USERNAME": "dein_username",	
        "DATAFORSEO_PASSWORD": "dein_passwort"	
      }	
    }	
  }	
}
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Prompt Integration Sistrix MCP-Server in Claude

https://gemini.google.com/app/281f20d0aa546f47 

npx mcp-server-sistrix

https://gemini.google.com/app/281f20d0aa546f47
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Role: Du bist ein extrem geduldiger und freundlicher technischer Support-Kollege. Du 
sprichst klar, einfach und absolut ohne Fachjargon. Dein Ziel ist es, einem Kollegen aus 
dem Marketing, der noch nie mit APIs oder Code zu tun hatte, erfolgreich durch ein 
technisches Setup zu helfen. Deine oberste Priorität ist es, dass der Benutzer sich sicher 
fühlt, nicht, dass es schnell geht.
Deine Aufgabe: Führe den Benutzer Schritt für Schritt durch die Einrichtung des SISTRIX 
MCP Servers für die Claude Desktop App.
Ganz WICHTIGE VERHALTENSREGELN:
1. Nur ein Schritt auf einmal: Gib dem Benutzer immer nur einen einzigen, kleinen 
Handlungsschritt. Zeige niemals mehrere Schritte oder den gesamten Plan.
2. Immer auf Bestätigung warten: Beende jede deiner Antworten mit einer klaren Rückfrage, 
ob der Benutzer diesen einen Schritt erledigt hat (z.B.: "Ist das erledigt?", "Gib mir 
kurz Bescheid, wenn du so weit bist.", "Hat das geklappt?").
3. Nicht vorauseilen: Warte, bis der Benutzer mit "Ja", "Fertig", "Erledigt" o.ä. 
antwortet. Erst DANN gibst du den nächsten kleinen Schritt.
4. Technik entmystifizieren: Wenn technische Dinge (wie "Node.js" oder "API Key") kommen, 
erkläre sofort in einem Satz, was das ist und warum der Benutzer keine Angst davor haben 
muss (z.B. "Das ist nur ein Hilfsprogramm, das wir einmal installieren und dann vergessen. 
Du musst nichts programmieren.").
Starte jetzt den Prozess: Beginne mit dem allerersten Schritt und frage den Benutzer, ob 
er die Claude Desktop App bereits installiert hat.

Prompt Integration Sistrix MCP-Server in Claude

https://regex101.com/r/9wTZvd/1
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GSC MCP Server

Leistung-Daten, wie 
Imps, Clicks, URL 
Inspection, Sitemap-
Status . 
25.000 Zeilen über die 
API 
16 Monate rückwirkend 
Daten

Real-Data

Vier SEO-MCP im Überblick
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GSC MCP Server

Leistung-Daten, wie 
Imps, Clicks, URL 
Inspection, Sitemap-
Status . 
25.000 Zeilen über die 
API 
16 Monate rückwirkend 
Daten

Real-Data Conversion Data Competition Data SERP-Data

GA4 MCP Server

Sessions, Engagement 
Rate, Key Events 
(Conversions) nach 
Kanal . 

Sistrix MCP

Sichtbarkeitsindex, 
Wettbewerbs-
Vergleiche, Zugriff auf 
Project-Data 
API-Key erforderlich & 
Credits für Abfrage 

DataforSEO MCP

u.a. SERP-Analysen, AI-
Overview Analysen AI-
Overview-Erkennung, 
Fan-Out Queries, Brand 
Mentions & Sentiment  
Zugang zu DataforSEO 
Credits

Vier SEO-MCP im Überblick





Welche SEO-Tools haben MCP?
Die folgende Übersicht zeigt den Stand Februar 2026:

Tool Offiziell? Installation Dokumentation

Google Search Console Community Python/pip oder npx github.com/AminForou/mcp-gsc

Google Analytics 4 Ja (Google) pipx run analytics-mcp developers.google.com/analytics

SISTRIX Ja (offiziell) npx mcp-remote sistrix.com/api/connection

Ahrefs Ja (offiziell) npm install @ahrefs/mcp docs.ahrefs.com/docs/mcp

Semrush Ja (Remote) Custom Connector URL developer.semrush.com/api

DataForSEO Ja (offiziell) npm oder Cloudflare dataforseo.com/mcp

Screaming Frog Community 

(Xenopus)

Python + SF CLI github.com/bmacmurray99
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https://github.com/isiahw1/mcp-server-bing-webmaster


Erste Test mit dem MCP-
Server in Claude 
Erste Tests mit den MCP durchführen

10:55



Tipp: Jeden MCP-Server abfragen & testen

Kannst du mal alle 5 MCPs haben mal schnell testen?
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Sistrix MCP - Claude

Arbeiten mit Sistrix Daten in Claude - MCP
Start: Hello World Test 

„Was ist der aktuelle Sistrix 

Sichtbarkeitsindex für [meine-

domain.de]“

Hintergrund: Hier mehr dazu welche Daten 

über die Sistrix Api verfügbar sind https://

www.sistrix.com/api/overview/ 

https://www.sistrix.com/api/overview/
https://www.sistrix.com/api/overview/
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Sistrix MCP - Claude

Arbeiten mit Sistrix Daten in Claude - MCP
Start: Wettbewerbsanalyse
Erstelle eine Tabelle mit 

dem Sichtbarkeitsindex von 

obi.de versus hornbach.de 

und toom.de vergleichen
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GA4 MCP-Server

Start

GA4 MCP-Server: Wie viele Sitzungen hatten wir über medium 
= organic & Top LandingPages
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Start

DataforSEO MCP: Prüfe das aktuelle Ranking für das Keyword 
'[geo vs seo]' für  [121watt.de]. Auf welcher Position 
tauchen wir in der SERP auf? Wer sind die Wettbewerber? 

Gibt es einen AI-Overview, wer wird hier zitiert?

DataforSEO MCP-Server
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GSC MCP Server

Prompt: Nutze den 
Google Search Console 
MCP -> Was waren die 
Top 5 Keywords für 
meine Top 5 URL im 
letzten Monat und wie 
viele Impressionen und 
Klicks Klicks gab es? 

Real-Data

Vier SEO-MCP im Überblick - Prompts
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GSC MCP Server

Prompt: Nutze den 
Google Search Console 
MCP -> Was waren die 
Top 5 Keywords für 
meine Top 5 URL im 
letzten Monat und wie 
viele Impressionen und 
Klicks Klicks gab es? 

Real-Data Conversion Data Competition Data

GA4 MCP Server Sistrix MCP

Prompt: Nutze den 
Google Analytics MCP : 
Wie viele Sitzungen 
hatten wir über Quelle / 
Medium = organic in den 
letzten 30 Tagen und 
was waren die Top 
organic Landingpages

Prompt: Nutze Sistrix: 
Zeig mir den aktuellen 
Sichtbarkeitsindex für 
[domain] und nenne mir 
die 3 wichtigsten 
Wettbewerber

Vier SEO-MCP im Überblick - Prompts
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GSC MCP Server

Prompt: Nutze den 
Google Search Console 
MCP -> Was waren die 
Top 5 Keywords für 
meine Top 5 URL im 
letzten Monat und wie 
viele Impressionen und 
Klicks Klicks gab es? 

Real-Data Conversion Data Competition Data SERP-Data

GA4 MCP Server Sistrix MCP DataforSEO MCP

Prompt: Nutze den 
Google Analytics MCP : 
Wie viele Sitzungen 
hatten wir über Quelle / 
Medium = organic in den 
letzten 30 Tagen und 
was waren die Top 
organic Landingpages

Prompt: Nutze Sistrix: 
Zeig mir den aktuellen 
Sichtbarkeitsindex für 
[domain] und nenne mir 
die 3 wichtigsten 
Wettbewerber

Prompt: Nutze den 
DataForSEO MCP: 
Prüfe das aktuelle 
Ranking für das 
Keyword '[DEIN 
KEYWORD]' für  
[DOMAIN]. Wer sind die 
Wettbewerber?

Vier SEO-MCP im Überblick - Prompts



Welche Fähigkeiten haben 
meine MCP-Sever im 
Details?
Pro-Tipp: Welche Fähigkeiten haben meine MCP-Server im Detail

11:00



Integrierte MCPs auf Fähigkeiten befragen

Analysiere bitte den MCP Server [NAME, z.B. sistrix mcp]. Sage 
mir:
Welche Funktionen (Werkzeuge) stehen dir hier genau zur 
Verfügung? Auf welche Daten hast du Zugriff?
Was kann ich mit diesen Daten im GEO (Generative-Engine-
Optimization) bzw. SEO—Alltag konkret anfangen? (Nenne mir 3 
relevante Anwendungsszenarien)
Gib mir einen fertigen 'Start-Prompt', mit dem ich eine erste 
Abfrage für meine Website [DEINE URL] machen kann, um zu sehen, 
ob alles läuft."

https://claude.ai/chat/07860400-96f2-40a8-bf12-11182678baa5 

https://claude.ai/chat/07860400-96f2-40a8-bf12-11182678baa5
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Start

DataforSEO MCP: Analysiere bitte den DataforSEO MCP Server 
- was kann der? 

DataforSEO MCP-Server Fähigkeiten



Was passiert bei einer 
MCP Server Abfrage
Von der Nutzerabfrage über MCP zur API und zurück am Beispiel Sistrix

11:00



Tipp: Nutzerabfrage muss in Json- RPC 2.0 übersetzt werden
Das LLM muss erraten, welches Tool es nutzen soll und wie es deine Worte in technische Parameter (z.B. 
startDate, dimensions, country) übersetzt. Typische Fehler sind: Du sagst „Traffic“, das Tool 
kennt aber nur sessions, clicks oder impressions oder Du sagst „letzten Monat“, das LLM wählt 
aber 30 Tage statt eines Kalendermonats.

Anfrage  mit hohem Risiko
Zeig mir meine Top Keywords



Tipp: Nutzerabfrage muss in Json- RPC 2.0 übersetzt werden
Das LLM muss erraten, welches Tool es nutzen soll und wie es deine Worte in technische Parameter (z.B. 
startDate, dimensions, country) übersetzt. Typische Fehler sind: Du sagst „Traffic“, das Tool 
kennt aber nur sessions, clicks oder impressions oder Du sagst „letzten Monat“, das LLM wählt 
aber 30 Tage statt eines Kalendermonats.

Optimierte MCP-Abfrage
Nutze den Google Search Console MCP-
Server. Ziehe die Search Analytics 
für die letzten 28 Tage. Gruppiere 
nach Query und Page. Sortiere 
absteigend nach Clicks. Zeige mir die 
Top 20 Ergebnisse.

Anfrage  mit hohem Risiko
Zeig mir meine Top Keywords



Prozess: Abfrage → Claude → Node.js → Sistrix → Node.js → 
Antwort

Nutzerabfrage: 
Wie ist die Sichtbarkeit 

von 121watt? 

Nutzerantwort: 
Die Sichtbarkeit für 

121watt.de liegt aktuell 
bei 12,45.



Prozess: Abfrage → Claude → Node.js → Sistrix → Node.js → 
Antwort

Interpretation
Claude versteht: "Ich 

brauche SEO-Daten". Er 
schaut in seine Liste der 

verfügbaren Werkzeuge (die 
ihm der MCP-Server beim 

Start verraten hat). Er 
erstellt einen Tool-Call und 
übersetzt in einen internen 

Befehl

Nutzerabfrage: 
Wie ist die Sichtbarkeit 

von 121watt? 

Nutzerantwort: 
Die Sichtbarkeit für 

121watt.de liegt aktuell 
bei 12,45.



Prozess: Abfrage → Claude → Node.js → Sistrix → Node.js → 
Antwort

Interpretation
Claude JSON

{
  "name": 

"get_visibility_index"
,

  "arguments": {
    "domain": 
"121watt.de",

    "country": "de"
  }
}

Claude versteht: "Ich 
brauche SEO-Daten". Er 

schaut in seine Liste der 
verfügbaren Werkzeuge (die 

ihm der MCP-Server beim 
Start verraten hat). Er 

erstellt einen Tool-Call und 
übersetzt in einen internen 

Befehl

Nutzerabfrage: 
Wie ist die Sichtbarkeit 

von 121watt? 

Nutzerantwort: 
Die Sichtbarkeit für 

121watt.de liegt aktuell 
bei 12,45.



Prozess: Abfrage → Claude → Node.js → Sistrix → Node.js → 
Antwort

Interpretation
Node.js

Claude JSON

{
  "name": 

"get_visibility_index"
,

  "arguments": {
    "domain": 
"121watt.de",

    "country": "de"
  }
}

Claude versteht: "Ich 
brauche SEO-Daten". Er 

schaut in seine Liste der 
verfügbaren Werkzeuge (die 

ihm der MCP-Server beim 
Start verraten hat). Er 

erstellt einen Tool-Call und 
übersetzt in einen internen 

Befehl

Dieser Befehl landet bei 
Node.js auf deinem 

Rechner. Node.js schaut in 
die lokale Einstellungsdatei 
claude_desktop_confi
g.json und generiert 
jetzt den Aufruf an Sistrix 

wann 
https://

api.sistrix.com/
domain.visibilityind

ex?
api_key=DEIN_API_KEY
&domain=121watt.de&c
ountry=de&format=jso

n

Nutzerabfrage: 
Wie ist die Sichtbarkeit 

von 121watt? 

Nutzerantwort: 
Die Sichtbarkeit für 

121watt.de liegt aktuell 
bei 12,45.



Prozess: Abfrage → Claude → Node.js → Sistrix → Node.js → 
Antwort

Interpretation
Node.js

Claude JSON

{
  "name": 

"get_visibility_index"
,

  "arguments": {
    "domain": 
"121watt.de",

    "country": "de"
  }
}

Sistrix
SISTRIX schickt die 

nackten Zahlen zurück 
an Node.js. und node.js 

übergibt diese „Zahl“ 
an Claude 

Claude versteht: "Ich 
brauche SEO-Daten". Er 

schaut in seine Liste der 
verfügbaren Werkzeuge (die 

ihm der MCP-Server beim 
Start verraten hat). Er 

erstellt einen Tool-Call und 
übersetzt in einen internen 

Befehl

Dieser Befehl landet bei 
Node.js auf deinem 

Rechner. Node.js schaut in 
die lokale Einstellungsdatei 
claude_desktop_confi
g.json und generiert 
jetzt den Aufruf an Sistrix 

wann 
https://

api.sistrix.com/
domain.visibilityind

ex?
api_key=DEIN_API_KEY
&domain=121watt.de&c
ountry=de&format=jso

n

Nutzerabfrage: 
Wie ist die Sichtbarkeit 

von 121watt? 

Nutzerantwort: 
Die Sichtbarkeit für 

121watt.de liegt aktuell 
bei 12,45.



Was sind interessante 
Anwendungen für die 
Analyse?

In 30 Sekunden bekommst du Antworten, für die du vorher 30 Minuten 

gebraucht hast.

11:10
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Start

Kombination MCP -> DataforSEO MCP & GSC MCP:Du bist ein 
Senior SEO-Analyst. Nutze deine MCP-Tools methodisch. 

Kombination DataforSEO & GSC Wettbewerbsanalyse



Leistungsdaten aus der GSC - Top 200

Nutze den Google Search Console MCP-Server.
Hole die Top 200 Keywords der Domain https://www.121watt.de/
über die letzten 3 Monate und zeige sie mir.

 Ziel: Einen ersten Überblick zu den Leistungsdaten der Top 200 Queries der  
www.121watt.de zu bekommen

https://www.121watt.de/


Vom Prompt zur 
systemathischen 
Analyse
von den ersten einfachen Prompts zu einem Prozess -> Aspekte -> 

Wiederholbarkeit  -> Context Window von Claude

11:12



Nutze den Google Search Console MCP-Server.
Hole die Top 200 Keywords der Domain https://www.121watt.de/
über die letzten 3 Monate und zeige sie mir.

 Ziel: Einen ersten Überblick zu den Leistungsdaten der Top 200 Queries der  
www.121watt.de zu bekommen

Ein einfacher Prompt zum Start

https://www.121watt.de/


MCP Server Connector ≠ keine Erkenntnisse

Nutzer
SEO-Manager formuliert einen 

Analysewunsch. 

Claude
Das LLM interpretiert die Anfrage 

und übersetzt sie in eine 
strukturierte Datenabfrage.

Google MCP-Sever (GSC)
Der MCP-Server (z.B. GSC) stellt 
die Verbindung zur Datenquelle 

her. 

Output
Die Daten werden vom Modell lesbar aufbereitet und 

dem Nutzer angezeigt. 

Vom Connector zum Output



Datenzugang ist Technik. Analysequalität ist Steuerung 
Nicht der Connector liefert die Qualität des Outputs, sondern die „Steuerung“ des Output

Nutzer
SEO-Manager formuliert einen 

Analysewunsch. 

Claude
Das LLM interpretiert die Anfrage 

und übersetzt sie in eine 
strukturierte Datenabfrage.

Google MCP-Sever (GSC)
Der MCP-Server (z.B. GSC) stellt 
die Verbindung zur Datenquelle 

her. 

Prompt-Struktur
Welche Daten, welche Struktur, welche Regeln, welches Format? 

Output
Die Daten werden vom Modell 

lesbar aufbereitet und dem Nutzer 
angezeigt. 



Leistungsdaten aus der GSC - Gewichtung



Struktur: Das fehlt zur belastbaren Analyse

Terminologie: Klare Übersetzung Terminologie, z.B. Keywords ≠ Queries2

Filter: Klare Filtermöglichkeiten, wie deu, mobile, Zeitraum etc.3

Sequenz: Datenabruf -> Analyse -> Visualisierung -> Interpretation4

Validation: Nach jedem Call validieren - Zwischentabellen z.B.5

6 Format: Output-Contract mit Spalten, Sortierung, Aggregation

1 Scope: Zeitraum, welche Dimensionen,Wie viele Zeilen (rowLimit) 

https://claude.ai/share/70f3ad34-3a5b-4ecc-8feb-1f65dbfd0fbc

7 Repeat: Wiederholbarkeit des Prozesse sicherstellen



Schritt 1 – Datenraum kontrollieren

1WAS
Wir begrenzen den Analyse-Scope.

2 WIE (Prompt-Bestandteile)
• Wahl -> URL-Prefix-Property
• Zeitraum definieren
• dimension=query
• rowLimit=100
• Sortierung nach Impressionen

3WARUM (LLM-Steuerung)
• Reduziert semantischen Suchraum
• Verhindert zufällige Ranking-Metrik
• Nur relevante Daten werden verarbeitet
• LLMs „wissen" nicht automatisch, was 

„Top" heißt.
4

Promptbestandteil
Nutze den Google Search Console MCP-Server.
Zeige mir zunächst alle verfügbaren Properties.
Frage mich anschließend, welche Property 
verwendet werden soll.
Nach meiner Auswahl:
Nutze ausschließlich die URL-Prefix-Property:
https://www.121watt.de/seminare/
Zeitraum: 2025-11-18 bis 2026-02-18
Dimension: query
rowLimit: 100
Sortierung: Impressionen absteigend



Datenraum kontrollieren - Filter DEU

Nutze den Google Search Console MCP-Server. Hole für die 
Property https://www.121watt.de/ die Top 200 Queries der letzten 
3 Monate mit Clicks, Impressionen, CTR und Position. 
Einschränkungen: - Nur Deutschland (countryFilter: DEU) - 
Sortierung nach Impressionen (absteigend)

 Optimierung: Der countryFilter eliminiert Rauschen aus anderen Märkten. Für die 
121WATT ist das der relevante Markt



Schritt 2 – KPI Governance

1WAS
Korrekte Berechnung von KPIs

2 WIE (Prompt-Bestandteile)
• Klare Regeln
• CTR = Sum(clicks) / Sum(impressions)
• Position = gewichteter Durchschnitt

3WARUM (LLM-Steuerung)
• Verhindert einfacher Durchschnittsbildung
• ggf. inkonsitente Aggregation
• Macht den Prozess wiederholbar
• Explizite Formeln = Rechendisziplin 4 Promptbestandteil

KPI-Governance (globale Rechenregel)
Alle aggregierten Kennzahlen müssen impression-
gewichtet berechnet werden.
Regeln:
- Impressionen: summieren
- Clicks: summieren
- CTR: Summe(Clicks) ÷ Summe(Impressionen) × 100
- Position: Summe(Position × Impressionen) ÷ 
Summe(Impressionen)
Einfache arithmetische Mittelwerte sind nicht 
zulässig.  



…
Aggregiere pro Cluster mit impressionsgewichteten Metriken:
- Impressionen gesamt, Clicks gesamt
- Ø CTR gewichtet = Summe(Clicks) ÷ Summe(Impressionen) × 100
- Ø Position gewichtet = Summe(Position × Impressionen) ÷ 
Summe(Impressionen)
- Top 3 Keywords nach Impressionen (mit Position, Clicks, CTR)

Sortiere die Cluster-Tabelle nach Gesamt-Impressionen 
(absteigend).

KPI Governance - Gewichtung

Optimierung: Der Sprung von einfachem Durchschnitt zur impressionsgewichteten 
Berechnung ist ein klassischer Fehler in SEO-Analysen. Den macht Claude ohne 
Anweisung schnell.



Schritt 3 – Sequenzielle Struktur des Prompt

1WAS
Länder (z.B.) getrennt abfordern und 

kontrolliert mergen 2 WIE (Prompt-Bestandteile)
• Datenabruf → Clustering → Aggregation 
→ Interpretation -> Visualisierung 
separate Calls (DEU, AUT, CHE) an MCP 
Server

• Merge-Regeln explizit definiert
• Nach jedem Schritt Bestätigung

3WARUM (LLM-Steuerung)
• Verhindert implizite Durchschnittsbildung
• Hält Kontext stabil (Claude!)
• Macht den Prozess zustandsfähig
• LLMs sind keine BI-Tools -> ohne 

Sequenzierung ggf. Overload 4 Promptbestandteil, Beispiel Länderabruf
Führe drei separate GSC-Calls durch.
Call 1:
countryFilter: DEU
Zeige Zwischentabelle.
Frage: „Soll ich AUT hinzufügen?"
Call 2:
countryFilter: AUT
Merge mit DEU-Daten.
Aggregation: Beachte die KPI-Governance (globale Rechenregel)
Zeige Zwischentabelle.
Frage:
"Soll ich CHE hinzufügen?"
Call 3:
countryFilter: CHE
Finaler Merge mit gleicher Aggregationslogik.
Zeige finale Tabelle.



Schritt 4 – Eindeutige Klassifikation

1WAS
Systematische Klassifizierung von  Queries, z.B 

hier
 nach transaktionalen Begriffen 

2 WIE (Prompt-Bestandteile)
• Suffix-Regel
• Inklusionsregeln
• Exklusionsregeln3WARUM (LLM-Steuerung)

• semantisch
• unscharf
• inkonsistent
• Regelbasierte Taxonomie = 

reproduzierbar.

4 Promptbestandteil
Starte Clustering nur nach meiner Bestätigung.
Ein Keyword gehört zu einem Cluster,
wenn es das Themenwort UND mindestens eines der folgenden Suffixe enthält:
seminar, workshop, schulung, kurs, weiterbildung, training, zertifikat
Cluster-Regeln:
GA4:
enthält "google analytics", "ga4" oder "web analytics"
Social Media:
enthält "social media"
Online Marketing:
enthält "online marketing" oder "internet marketing"
SEO:
enthält "seo" oder "suchmaschinenoptimierung"
NICHT "technical seo" oder "technisches seo"
Google Ads:
enthält "google ads" oder "adwords"
GEO:
enthält "geo", "generative engine optimization",
"ai search", "ki suche" oder "llm"



Daten klassifzieren - Clustering
Nutze den Google Search Console MCP-Server.
Hole für die Property https://www.121watt.de/ die Top 1.000 Keywords 
der letzten 3 Monate (countryFilter: DEU, Sortierung nach Impressionen).

Ordne alle Keywords den folgenden 6 Clustern zu.
Ein Keyword gehört zu einem Cluster, wenn es das Thema-Wort UND 
mindestens eines dieser Suffixe enthält:
seminar, workshop, schulung, kurs, weiterbildung, training, zertifikat

Cluster:
- GA4: enthält "google analytics", "ga4" oder "web analytics"
- Social Media: enthält "social media"
- Online Marketing: enthält "online marketing" oder "internet marketing"
- SEO: enthält "seo" oder "suchmaschinenoptimierung" – 
  NICHT "technical seo" oder "technisches seo"
- Google Ads: enthält "google ads" oder "adwords"
- GEO: enthält "geo", "generative engine optimization", 
  "ai search", "ki suche" oder "llm"

Zeige pro Cluster: Anzahl Keywords, Impressionen, Clicks, 
Top 3 Keywords nach Impressionen.
 

Optimierung: Semantische Cluster bei der 121watt.de abfragen

http://121watt.de


Schritt 5 – Output Contract mit LLM

1WAS
Wir definieren die  Präsentation der Inhalte

2 WIE (Prompt-Bestandteile)
• Sortierung
• ASCII-Balken
• Unicode-Progress-Bar
• DACH-Aufschlüsselung

3WARUM (LLM-Steuerung)
• Reduziert Context-Window-Überlastung
• LLMs sind kreativ im Format.
• Ohne Format-Contract → inkonsistentes 

Reporting
• Klarer und wiederholbarer Prozess
• „Claude arbeitet besser systematisch“

4 Promptbestandteil
Visualisierung:

1. Cluster-Tabelle sortiert nach Gesamt-Impressionen 
absteigend
2. ASCII-Balkendiagramm: Impressionen pro Cluster
3. CTR als Unicode-Progress-Bar pro Cluster
4. DACH-Aufschlüsselung pro Cluster:
   DE / AT / CH Impressionen-Anteil in %

Zeige die vollständige Analyse.
Frage:
"Gibt es weitere Analysen oder Detailauswertungen?"



…
Schritt 4 – Visualisierung:
- Cluster-Tabelle sortiert nach Gesamt-Impressionen (absteigend)
- ASCII-Balkendiagramm: Impressionen pro Cluster
- CTR als Unicode-Progress-Bar pro Cluster 
  (z.B. ██████████░░░░░░ 8,4% CTR)
- DACH-Aufschlüsselung pro Cluster: 
  DE / AT / CH Impressionen-Anteil in %

Formate - output Contract definieren

Optimierung: Der finale Prompt kombiniert alle Erkenntnisse – DACH-Markt, korrekte 
Gewichtung, mehrstufige Verarbeitung und direkt präsentierbare Visualisierung.





© 121WATT - Alexander Holl

5 Tipps für effektives Prompting mit MCPs

85

Tool: klare Toolnamen im Prompt verwenden, wie DataforSEO-MCP oder 

GA4-MCP 

Präzision: Am besten klare Begriffe, wie Impressionen, Queries, Clicks, 

Sistrix Sichtbarkeit verwenden 

Format: Klar das Output-Format definieren „ Gib das Ergebnis als 

Markdown-Tabelle und als Executive Summary (max. 150 Wörter) aus“ 

Triangulation: Klar die MCP auch in Kombination benennen „Vergleiche die 

GSC-Verlierer-URLs mit den Sichtbarkeitsdaten von Sistrix“ 

Guardrails: Halluzinationen vermeiden, „Falls Daten fehlen oder unklar sind, 

stelle eine Rückfrage, statt Annahmen zu treffen.“



Einmal bauen jeden 
Monat nutzen
wie wir von einem strukturierten Prompt zu einem regelmässigen Project 

kommen

11:20



vom Prompt zum Managed Project

Governance: Systeminstruktionen verankern die Regeln fest im LLM-Verhalten.2

Knowledge: Guidelines & Regeln als permanenter Referenz-Punkt.3

Adaption: Platzhalter und Variablen für flexible Abfragen4

User: Klare Nutzerführung durch den Analyseprozess.5

1 Enviroment: Dedizierter Workspace (Projects) statt einzelne Chats 

https://gemini.google.com/gem/b3682ab32575/090c5a8fa730b08b 

https://gemini.google.com/gem/b3682ab32575/090c5a8fa730b08b


https://gemini.google.com/gem/b3682ab32575/090c5a8fa730b08b 

https://gemini.google.com/gem/b3682ab32575/090c5a8fa730b08b
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Dateien, Instruktionen und Projectmemories

Files (Wissen & Kontext)
Grounding:
File: gsc-benchmarks-and-
formulas.md
File: gsc-natural-language-
translations.md
File:gsc-api-reference.md
 
Warum: Übersetzung von 
Nutzersprache in klare 
Abfragen. Die KI rät nicht, 
wie man CTR berechnet, 
sondern schlägt im Handbuch 
nach. 

Instruktionen (Prozess)
<system_instruction>
  <meta>
    <name>GSC Intelligence Assistant</name>
    <version>1.0</version>
    <mcp_tool>Google Search Console MCP</
mcp_tool>
…
   

Projectmemories (Lernt)
Speicher: Markiere URLs automatisch als 
'kritisch', wenn die Klicks im MoM-Vergleich 
um mehr als 15% sinken, während die 
Impressionen stabil bleiben
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Dateien, Instruktionen und Projectmemories

Files (Wissen & Kontext)
Grounding: Schafft eine 
„Single Source of Truth“. 
Reduziert Halluzinationen 
durch domänenspezifisches 
Wissen (Strategien, 
Benchmarks)

Instruktionen (Prozess)

Systemisntruction: Definiert das 
„Betriebssystem“ des Projects. Stellt sicher 
Workflows immer „gleich“ bleiben

Projectmemories (Lernt)
Speicher: Verankert Feedback und Präferenzen 
dauerhaft. Das Project wird mit jedem Chat 
effizienter, da es aus Korrekturen lernt



Claude Project: Mehr Struktur in der Analyse

https://claude.ai/chat/1502885f-c32b-4445-863f-10b556e68b0e 

https://claude.ai/chat/1502885f-c32b-4445-863f-10b556e68b0e


Claude Project: RPI-Analyse- GEO

https://claude.ai/chat/1502885f-c32b-4445-863f-10b556e68b0e 

https://claude.ai/chat/1502885f-c32b-4445-863f-10b556e68b0e


Herausforderungen beim 
Arbeiten mit LLMs

Einige Hintergründe zur Einordung zum Arbeiten mit LLMs mit dem Fokus 

auf MCP-Sever

11:25



Leistungsdaten aus der GSC - Gewichtung



Herausforderungen  beim Arbeiten mit LLMs

Token-Overflow
Die Überschreitung der maximalen Kapazität des Kontextfensters eines 
Modells.Warum das passiert: Abruf großer Rohdatensätze aus der API, 
ggf. lange System-Prompts

Ruler Effekt
Ruler = Real context size Understanding and Long-
context Evaluation Resource -> LLMs haben große 
Kontextfenster, aber Herausforderungen Informationen 
über lange Chats hinweg korrekt zu verknüpfen und zu 
aggregieren 

Tool-Drift
In langen Chats (z. B. eine tiefe Analyse über 20 Prompts 
hinweg) kann eine Tool-Drift auftreten Herausforderung: 
Die KI „vergisst“ z.B. nach und nach die strikten 
Rechenregeln für gewichtete Positionen oder die CTR-
Berechnung, die du am Anfang definiert hast  

Silent Truncation
Bei langen Kontexten kann es passieren, dass das LLM intern Teile der 
API-Antwort oder der Instruktionen ignoriert, ohne eine Fehlermeldung 
auszugeben. Die Analyse wirkt vollständig, basiert aber ggf. nur auf einem 
Teil der Daten - mehr dazu hier

Hier die genauen Definitonen der Herausfoderungen im Gemini Chat 

https://medium.com/@sonitanishk2003/the-ultimate-guide-to-llm-memory-from-context-windows-to-advanced-agent-memory-systems-3ec106d2a345
https://gemini.google.com/gem/b3682ab32575/090c5a8fa730b08b
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5 Tipps für effektives Arbeiten mit MCPs
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Restrict: Nur 1–2 MCP-Server gleichzeitig aktiv 

DataForSEO: Nicht alle „Module“ in der config definieren, sondern 

selektieren „ENABLED_MODULES": 

„SERP,AI_OPTIMIZATION,KEYWORDS_DATA,ONPAGE"

rowLimit: Zeilen-Limits für GSC-Analyse: Limitiere API-Abfragen, z. B. 

rowLimit: 1000 statt die vollen 25.000 Zeilen zu fordern 

URL-Prefix Property: Properties auf Verzeichnisebene in der GSC anlegen 

- > zum Beispiel www.121watt.de/seminare/ 

Handover: Claudes MCP-Zugang trifft Geminis Context-Window

Tipps von Perplexity zum besseren Arbeiten mit MCPs 

http://www.121watt.de/seminare/
https://www.perplexity.ai/apps/ad538b68-26c2-4258-b1d8-073e9551d202?asset=2f246240-b089-4a8c-9a35-945755f6cfa1-report
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5 Tipps für effektives Arbeiten mit MCPs
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5 Tipps für effektives Arbeiten mit MCPs
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5 Tipps für effektives Arbeiten mit MCPs
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Leistungsdaten aus der GSC - Gewichtung
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Artifact in Claude

Prompt: Fasse den aktuellen 
Arbeitsstand in einem 
hochstrukturierten Markdown-Artefakt 
zusammen. Verwende zwingend folgendes 
Schema:
Context-ID: Projektname & Quell-Modell.
Data Evidence: Extrahiere die harten 
Fakten/Tabellen aus den genutzten MCP-
Tools.
Logic Chain: Dokumentiere die 
Zwischenschritte deiner Analyse 
(Reasoning).
Strategic Verdict: Deine finalen 
Schlussfolgerungen.
Directives for Next Actor: Formuliere 
exakte Arbeitsaufträge für ein 
ausführendes LLM.
Constraint: Verzichte auf Prosa. Das 
Artefakt muss rein funktional als 
'Knowledge-Paket' für ein anderes 
Modell dienen

Übernahme in Gemini

Rollen-Handover von Claude zu Gemini

Prompt: Du bist der ausführende Agent 
(Executive Agent) für das folgende 
Projekt. Deine Wissensbasis und deine 
Prioritäten werden durch das angehängte 
Strategy-Package definiert.
Dein Protokoll:
Übernimm die Rolle und Tonalität aus 
dem Package.
Validiere die 'Data Evidence', um den 
Kontext zu verstehen.
Arbeite die 'Directives for Next Actor' 
strikt nach Priorität ab.
Melde Vollzug nach jedem Schritt.
Hier ist dein Strategy-Package: 
[Claude-Artefakt hier einfügen]
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Rollen-Handover von Claude zu Gemini



Lets make it real
Wie setzte ich das jetzt in die Praxis um?

11:20
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Let’s make it real -  5 Ideen zum Start

104

(1) Quick-Start: MCP-Setup für Sistrix & DataForSEO, nutze meinen Prompt um dich 
durch den Set-up führen zu lassen
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(1) Quick-Start: MCP-Setup für Sistrix & DataForSEO, nutze meinen Prompt um dich 
durch den Set-up führen zu lassen 

(2) Teste: Definiere 3–5 geschäftskritische Fragen (z. B. „Welche High-Margin-Produkte 
verlieren an Sichtbarkeit?“). z.B. Der „beauftrage Claude explizit damit, Widersprüche 
zwischen Sistrix-Marktdaten und deiner GSC-Performance zu finden.
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(1) Quick-Start: MCP-Setup für Sistrix & DataForSEO, nutze meinen Prompt um dich 
durch den Set-up führen zu lassen 

(2) Teste: Definiere 3–5 geschäftskritische Fragen (z. B. „Welche High-Margin-Produkte 
verlieren an Sichtbarkeit?“). z.B. Der „beauftrage Claude explizit damit, Widersprüche 
zwischen Sistrix-Marktdaten und deiner GSC-Performance zu finden. 

(3) Project: Hinterlege deinen wichtigsten strukturierten SEO-Ablauf als „System-
Instructions“ in einem Claude Project. Ggf. lade hier eine Datei, mit den wichtigsten 
Google-Updates und deinen Änderungen hoch um bessere Interpretationen zu 
bekommen

https://status.search.google.com/products/rGHU1u87FJnkP6W2GwMi/history?hl=de
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(1) Quick-Start: MCP-Setup für Sistrix & DataForSEO, nutze meinen Prompt um dich 
durch den Set-up führen zu lassen 

(2) Teste: Definiere 3–5 geschäftskritische Fragen (z. B. „Welche High-Margin-Produkte 
verlieren an Sichtbarkeit?“). z.B. Der „beauftrage Claude explizit damit, Widersprüche 
zwischen Sistrix-Marktdaten und deiner GSC-Performance zu finden. 

(3) Project: Hinterlege deinen wichtigsten strukturierten SEO-Ablauf als „System-
Instructions“ in einem Claude Project. Ggf. lade hier eine Datei, mit den wichtigsten 
Google-Updates und deinen Änderungen hoch um bessere Interpretationen zu 
bekommen 

(4) MCP-Server: Weitere MCP-Server, gibt es z.B,. auch für SEMrush, ahrefs, 
Screamingfrog

https://status.search.google.com/products/rGHU1u87FJnkP6W2GwMi/history?hl=de
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(1) Quick-Start: MCP-Setup für Sistrix & DataForSEO, nutze meinen Prompt um dich 
durch den Set-up führen zu lassen 

(2) Teste: Definiere 3–5 geschäftskritische Fragen (z. B. „Welche High-Margin-Produkte 
verlieren an Sichtbarkeit?“). z.B. Der „beauftrage Claude explizit damit, Widersprüche 
zwischen Sistrix-Marktdaten und deiner GSC-Performance zu finden. 

(3) Project: Hinterlege deinen wichtigsten strukturierten SEO-Ablauf als „System-
Instructions“ in einem Claude Project. Ggf. lade hier eine Datei, mit den wichtigsten 
Google-Updates und deinen Änderungen hoch um bessere Interpretationen zu 
bekommen 

(4) MCP-Server: Weitere MCP-Server, gibt es z.B,. auch für SEMrush, ahrefs, 
Screamingfrog 

(5) Slack-MCP: Schicke deine Analyse über Slack ins Team

https://status.search.google.com/products/rGHU1u87FJnkP6W2GwMi/history?hl=de
https://121watt.slack.com/archives/C022CQTP14K/p1772195255471569

